


Ayudamos a personas y empresas

3 convertir sus canales de
municacion digital en activos
comerciales.




CONTUNDENCIA

Nuestra metodologia de trabajo
esta disenada para dar pasos firmes
y con certidumbre, dando siempre
mensajes poderosos.

S\MPL/CIpAD

Menos es mas. No “nos vamos por las
ramas’” buscando lo mas sofisticado,
sino lo mas eficiente.

RETORY”

Trabajamos en esfuerzos de comunicacion
orientados en generar leads vy trafico a los
puntos de venta de los clientes para
monetizar y rentabilizar la inversion en

publicidad.
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[AMALL

LO MAS RICO VIENE DEL ALMA

Concepto
Branding / Sistema de Marca
Fotografia
Redes Sociales

Al ser una empresa familiar, la marca
descuido su lenguaje visual y
estrategias de marketing por mucho
tiempo. Nuestra labor fue repensar su
posicion en el México actual sin perder
su ADN.
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Redes sociales
Activaciones
Promociones

Ademas de llevar sus redes sociales,
hicimos campanas digitales que atraian
a consumidores a activaciones.

En este caso hicimos una barrita
conformada por seguidores en redes
sociales en un partido de la seleccion
mexicana en el Estadio Azteca
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Concepto
Branding / Sistema de Marca
Fotografia
Redes Sociales
Estrategia comercial
Diseio de Productos
Packaging
Modelo de Negocio / Operacion
Relaciones Publicas
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Durante el inicio de |la cuarentena por COVID-19, la
demanda de los envios de comida a domicilio
incrementd considerablemente.

Disefamos un producto que innova en la presentacion y
consumo del ramen.

Medios como El Universal, Chilango, Timeout México,
Donde ir, entre otros, nos han posicionado como uno de
los top 10 ramen de la ciudad y una de las mejores
dark kitchens del 2020.




of RAMEN

Para conectar con nuestra audiencia
y simular un pop-up, creamos una fiesta
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contrasena y siendo nuestro cliente.




Concepto creativo
Redes sociales / Contenido
Video
Fotografia
Desarrollo de Marca

ldentificando a su cliente ideal, nos
dimos cuenta gue necesitaban una voz
como la de ellos para ser reconocidos.

Es por eso que desarrollamos al
personaje de “La Community Manager”
para que hablara como la becaria que
lleva las redes, asi como acercar y
humanizar mas a la marca.
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una plataforma cultural
da a la difusion de la historia
de los alimentos en México.

Partiendo de la pasion por la
investigacion de cada ingrediente, su
pasado, su presente y su contexto.
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CONVERSE

Gestion cultural
Administracion de Talento
Comunidad local de creadores
emergentes

La marca a nivel global lanzd un
programa de artistas y creativos
emergentes menores de 30 anos.

Para gestionarla en México, hacemos
scouting de perfiles y actividades
mensuales que buscan llevarlos al

siguiente nivel de sus carreras.
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APOLORAMA

Concepto
Branding / Sistema de Marca
Redes Sociales
Investigacion
Activaciones - Eventos
- Gestidn Cultural



Cuando eres feo sabes bailar, te vistes
bien, gran sentido del humor, eres el
favorito de los suegros. Tienes muchas
skills que te hacen un chido. Queremos
celebrar a toda esa gente que le echa
ganas a la vida.
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BACARDI.







